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Titelbeschreibung:

In arabischen Léndern steht die Himbeere fiir vergniigte Tage voller Gliick und
Sorglosigkeit! Das spricht doch umso mehr dafiir, auch einmal eine ganz normale
Himbeermarmelade in Form einer Himbeere zu gestalten! Auf diese Weise kann
die Verpackungsform auf héchst ansprechende Art und Weise zusétzlich die
Gestaltung unterstreichen und sich durch Individualitét auszeichnen, meint das
Kreativteam von Paxx, Diisseldorf, das das sommerlich-beerige Motiv auf dem
Titel entworfen hat. 1 www.paxx.de

Die 3D Evolution - das Cover der Interpack-Ausgabe von creativ verpacken
wurde mit der neuen 3D-Drucktechnologie realisiert und erzeugt eine »hap-
tische lllusion«. Mehr (iber den 3-dimensionalen Effekt, der sich nicht fiihlen
lasst, und die Zusammenarbeit der Unternehmen Merck, Rudolf Reproflex,
STI Group und Weilburger Graphics lesen Sie ab Seite 52.

M etsa Der Umschlag dieser Ausgabe wurde auf Carta
Allura 240 g/m? gedruckt. Carta Allura ist der neue
Faltschachtelkarton mit gestrichener Rlickseite (GC1) von Metséa Board und in
den Fldchengewichten von 225-320 g/m? erhiltlich. Carta Allura wurde speziell
fiir die Anforderungen von Luxusverpackungen entwickelt und ist — aufgrund
einer ausgezeichneten Glétte - ideal fiir Folienlaminierungen und andere spezielle
Effekte einsetzbar. Wie alle Kartonqualitdten von Metsé Board wird auch Carta
Allura aus Frischfasern, nach dem Prinzip des »lightweighting«, hergestellt.
| www.metsaboard.com
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