Qualitat und natur-
bedingte Knappheit gehen
Hand in Hand.

Designer als
Genieler:

die eigene Marke

kreieren.

Schoch & Sonders, Ziirich /Schweiz, verpackt auf dem
Cover von creativ verpacken knuspriges Hiestand-Brot und
macht das Unmégliche méglich - und das Undenkbare denk-
bar: eine hoch veredelte Papiertiite mit Samtetikett, einer

Entwicklung von HS Design, Trier.

Das neue Material fiir das Selbstklebe-Etikettieren (iber-
zeugt schon von Ferne dank eines deutlich wahrnehmbaren
Premium-Looks. Die einzigartige Haptik bestéatigt einprdgsam

diesen Eindruck.

1 www.schochsonders.ch 1 www.hsdesign.de

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist zweiseitig
beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit einer Grammatur von
220 g/m?, sorgt mit seinem hohen WeiBBgrad fiir eine brillante Darstel-
lung des Drucks sowie eine herausragende Farb- und Kontrastausbil-
dung. Durch seine weiche Oberfldchenstruktur eignet er sich besonders
fiir Folienveredelungen und Prégungen. Somit bietet Ensocoat 2S fiir
anspruchsvolle Verpackungslésungen eine beidseitige Prasentations-

storaenso

flache, die Eindruck macht.
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nicht abbaubar

Technische
Machbarkeit
und/oder
Nachhaltigkeits-
ansatz?
aus Biomasse
biobasierender biobasierender,
Kunststoff abbaubarer
2B, Bio-PET KREIof
Bio-PE zB PLA
Bio-PP PHA
(drop-ins)
*- abbaubar
konventioneller abbaubarer
Kunststoff Kunststoff
zB. PE zB PBS

PP
PET
PS

aus Erdo/

aus fossilem Rohstoff

Nachhaltigkeitsinitiativen von
Unternehmen.

Original und Falschung
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