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sie muss Begehrlichkeiten und Emotionen wecken. Sie ist der Imagetrager,
die Verkérperung eines Qualitdtsanspruches, der ohne Worte Ausdruck .
findet. Moderne Priagetechnologie schafft mit kreativem Einsatz von Stem- = Portrait
pelgeometrien, Stempelstrukturen und Pragefolien einzigartige Veredelungs-
ergebnisse, die Eindruck machen.

Der Umschlag von creativ verpacken zeigt HeiBBpréagung in Kombination mit
metallisierten Prégefolien, transparenten holografischen Pragefolien, Micro-
embossing und Blindprégung. Ein perfektes Zusammenspiel von Fotografie,

mérz punkt:
Vorreiter sein heiB3t Elite sein 40

Hochleistungs-Pragefolien und modernster Stempeltechnologie.
Die beteiligten Unternehmen:

Préagefolien: Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Firth - D
Pragewerkzeuge: hinderer + mihlich KG, G6ppingen — D
Karton: Sappi Fine Paper Europe, Alfeld - D
Pragemaschine: Gietz AG, Gossau — CH
Design: g.a.s. unternehmenskommunikation gmbh, Furth — D
Druck: Druckerei Beck OHG, Stissen — D
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creativ verpacken fragt:

Katharina Feld, Alnoor, Susanne Lippitsch, Die Marke Lotao préasentiert Reis als
Daniel Graf, Thierry de Baschmakoff, hochwertiges und edles Gut.
Katja M. Becker, Franziska Zimmermann,
Christoph Waldau 6
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Das Warenhaus Myer in Melbourne /Australien
ladt zum Verweilen ein.
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