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Anne Triebas Blick auf 
die Verpackungs- und 
Marketingwelt.

Für das Produkterlebnis spielt die Verpackung eine entscheidende Rolle, denn 
sie muss Begehrlichkeiten und Emotionen wecken. Sie ist der Imageträger, 
die Verkörperung eines Qualitätsanspruches, der ohne Worte Ausdruck 
findet. Moderne Prägetechnologie schafft mit kreativem Einsatz von Stem-
pelgeometrien, Stempelstrukturen und Prägefolien einzigartige Veredelungs-
ergebnisse, die Eindruck machen. 
Der Umschlag von creativ verpacken zeigt Heißprägung in Kombination mit 
metallisierten Prägefolien, transparenten holografischen Prägefolien, Micro-
embossing und Blindprägung. Ein perfektes Zusammenspiel von Fotografie, 
Hochleistungs-Prägefolien und modernster Stempeltechnologie. 

Die beteiligten Unternehmen:

Prägefolien: Kurz Stiftung GmbH & Co. KG, Fürth – D
Prägewerkzeuge: hinderer + mühlich KG, Göppingen – D

Karton: Sappi Fine Paper Europe, Alfeld – D
Prägemaschine: Gietz AG, Gossau – CH

Design: g.a.s. unternehmenskommunikation gmbh, Fürth – D
Druck: Druckerei Beck OHG, Süssen – D
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