
Brot als Kulturgut  
in Verpackung  

mit Wertschätzung.

Eine neue Generation von 
Perlwein hat frisch verpackt 
die Bühne betreten.
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Kreativität kann verspielt und verträumt sein. Um das Thema Well-
pappe zu visualisieren, hat WINcommunication diesem Aspekt 
freien Raum gelassen. Eine Reise durch die Welt der Wellpappe mit 
beweglichen Elementen zeigt die Vielfalt des Materials und damit die 
individuellen und maßgeschneiderten Lösungen, die sich verwirkli-
chen lassen. 
Die verschiedenen Motive stehen für die Produktvielfalt von Mondi 
»Corrugated Packaging« und den Ideenreichtum, wenn es darum 
geht, in der Welt der Wellpappe voranzukommen. Die Idee des 
Mobiles steht für Beweglichkeit und Kundenorientierung.

Die technische Umsetzung auf Invercote Duo 410 g/m2 erfolgte im vierfarbigen Offsetdruck 
plus Dispolack glänzend und matt sowie einer Siebdruck-Spotlackierung und einer Glanzfolien-
cellophanierung. Zudem wurde eine Figurenausstanzung vorgenommen.
Invercote Duo besteht aus zwei gegeneinander geklebten Lagen des dreifach gestrichenen 
 Invercote G, deren Vor- und Rückseite bestens bedruckbar sind. Aufgrund Stärke und Steifig-
keit des Materials eignet es sich besonders für Displays und hochwertige Geschenkverpackun-
gen. Invercote Duo ist vorzugsweise geeignet zum Verpacken von Aroma- und Duft-empfind-
lichen Produkten.

Idee, Konzeption, Entwicklung, Fotografie, Bildbearbeitung und Umsetzung:  
Mondi, Wien / Österreich, in Kooperation mit WINcommunication, Aachen
Produktion: Graphischer Betrieb Gieseking, Bielefeld
Karton: Iggesund, Iggesund / Schweden
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„ Just because packaging materials are able 
to be recycled does not address the over-

all problem of using natural resources. Recycling is a 
good practice and should be carried out. But it also 
costs money and uses ressources as well. 

Ian Johnson, Club of Rome


