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Marke und Packungsdesign 
vermitteln Kernkompetenz 

und geben Sicherheit

Studio Elfenbein:
über das inspirierende 
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stalteten
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Anne Trieba karikiert 
Verbraucher

Gerade im Lebensmittelbereich wünschen wir als Konsumenten mehr Trans-
parenz. Nährwert-Tabellen überfordern uns jedoch. Welche Nährstoffe sind 

ernährungsphysiologisch sinnvoll ? Ab welcher Verzehr-Menge ist irgendetwas 
bedenklich ? Geben Glyx-Index und Ampel-Check eine bessere Orientierung ? 

Möglicherweise werden in Zukunft Markenhersteller vom Verbraucher mit 
Loyalität belohnt, die ehrliche Empfehlungen geben und einfach-verständlich 

über ihre Produkte informieren.
Idee und Gestaltung: Sabinefunkdesign, Hamburg.

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte 
von Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen 

ästhetischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig 
matt gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit 

besten Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, 
macht Invercote Creato zu einem idealen Partner für grafische Anwendungen.
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„ »Nicht nur das Produkt alleine 
sollte die fünf Sinne ansprechen. 

Sie gehören genauso in den Slogan, in die 
Werbeanzeige und auf die Packung.«

Sebastian Haupt, Marktforscher und Wissenschaftsjournalist
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„ »Auch wenn es heute selbst-

verständlich erscheint, so ist es 
eine unschätzbare Leistung von Marken, 
dass ein Mensch ein verschlossenes Pro-
dukt kauft, ohne es genauer prüfen zu 
können.«

Jan Biallas, Institut für Markentechnik


