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stylt oder gestellt, son-
dern in Schwarz-Weiß 
und ungeschminkt. Das 
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scher und authentischer 
wirken als jedes Hoch-
glanzfoto. Den im Vor-
beigehen abgelichteten 
Moment hielt der Foto-
graf Jonas Heintschel für Heintschel® fest. — 
www.heintschel.haus

Das Material für die Um-
schläge dieser Zeitschrift 
wird von Stora Enso her-

gestellt – dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt 
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flächengewicht 
von 240 g/m², die dank ihrer Glätte, Weißgrad und Helligkeit  
exzellente Druckergebnisse gewährleistet. — 
www.storaenso.com
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