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Das Titelbild zeigt den 
Blick in einen kleinen 
Supermarkt in London. 
Nicht in schön bunt, ge-
stylt oder gestellt, son-
dern in Schwarz-Weiß 
und ungeschminkt. Das 
lässt die Situation realer, 
ehrlicher, dokumentari-
scher und authentischer 
wirken als jedes Hoch-
glanzfoto. Den im Vor-
beigehen abgelichteten 
Moment hielt der Foto-
graf Jonas Heintschel für Heintschel® fest. — 
www.heintschel.haus

Das Material für die Um-
schläge dieser Zeitschrift 
wird von Stora Enso her-

gestellt – dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt 
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flächengewicht 
von 240 g/m², die dank ihrer Glätte, Weißgrad und Helligkeit  
exzellente Druckergebnisse gewährleistet. — 
www.storaenso.com

TopThema

30 Wer sagt die Zukunft von 
Trends voraus?

30 Trendforschung: 
Verpackung als Marken-
element

32 Morgen noch trendy? 
Eine Umfrage unter Packungs-
designern 

34 Marke – Trendforschung – 
 Verpackung: 
Erfolg im Zusammenspiel?

35 Aus der Konsumenten-
psychologie — Werte als 
Vermarktungstrend

36 Trinkgenuss und 
 Verantwortung

37 Kleine Wahrheiten — Kleine 
Wahrheiten über Photoshop

42 Für schicke Verpackungen: 
Optimierung bei Haltepunkten

35, 43, 45 Entdeckungen


