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Ein hedonistisches Bedürfnis, unterhalten zu werden und genie-
ßen zu können. Damit einher geht der Genuss von Lebensmit-
teln und Speisen aus aller Welt. Wie unsere Welt befindet sich 
auch die Lebensmittelindustrie in einem ständigen Wandel. So 
dass sich nicht nur Menschen heutzutage »matchen«, sondern 
auch Zutaten immer wieder neu interpretiert und Aromen neu 
kombiniert werden. Das Ergebnis ist eine Food-Welt aus außer
gewöhnlichen und spannenden Geschmackskombinationen 
zum Ausbrechen, so die Idee von Win Creating Images zum 
Titelbild. — www.win-ci.de

Das Material für den Umschlag die-
ser Zeitschrift stammt von Zanders, 
Hersteller hochwertiger Spezialpa-

piere und ‑kartons für Etiketten, Verpackungen und grafische 
Anwendungen. Es handelt sich um die Verpackungskarton-
Qualität Zanpack touch, 240 g/m2, die mit ihrer angenehm 
natürlich-rauen Haptik überzeugt. — www.zanders.com
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