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Titelbeschreibung:

Wie wird aus einem Roh-Diamanten
ein Luxusobjekt? Dieser Frage sind
Designer ausgesetzt, wenn es um
Verpackungen exklusiver Produkte
geht. Nur wenn es gelingt, unsere
Visionen perfekt umzusetzen - von
der ersten ldee iiber die Typographie
bis hin zur Materialwahl und Druck-

veredelung -, kann Luxus auch ge-

geniiber dem Verbraucher kommuniziert werden. Haptik und
Optik miissen zusammenspielen, um Exklusivitit, erstklassige
Qualitit und Begehrlichkeit zu signalisieren - egal, ob es sich
um ein Paar Designerschuhe oder einen Nagellack handelt.
Luxus hat keinen Maf3stab, Luxus ist ein Alleinstellungsmerk-
mal, meint Markenliaison, Miinchen, Gestalter des Titelbildes.
— www.markenliaison.com

Das Material fiir den Umschlag dieser
Zeitschrift wurde von Stora Enso herge-
stellt - dem Verarbeiter erneuerbarer Roh-
stoffe. Es handelt sich um die Sorte Enso-

coat 2STM mit einem Flichengewicht
t von 240 g/m% Ensocoat bietet jetzt noch
SLOrdenso hohere Weifle und eine noch schonere
Blautdonung. Ensocoat - Engagement fiir

Luxus. — www.storaenso.com
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