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Titelbeschreibung:
Schminken ist sowohl extro
vertiert als auch intim. Es kann 
Maskerade sein, aber auch völlig 
ehrlich. Es ist die Kunst, seine 
Emotionen zu unterstreichen 
oder auch zu verstecken. Die 
Titelgestaltung von KH Design, 
Offenbach, entstand in Zusam
menarbeit mit der freien Illus
tratorin Anna Schwarzer.
— www.khdesign.de 
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ten, Einkaufs taschen, Postkarten oder Umschläge. Produkt
informationen finden Sie auf www.feldmuehle-uetersen.com 
oder  laden Sie sich die Feldmuehle App für iPhone, Android, 
Windows oder Blackberry. 
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