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zeigen Vorbeuge-
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design by desire 
macht aus Verpackungen 
effiziente Marketing-
tools.
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und Jugendlichen.
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Der Umschlag dieser Ausgabe wurde auf Carta 
Allura 240 g/m2 gedruckt. Carta Allura ist der neue 

Faltschachtelkarton mit gestrichener Rückseite (GC1) von Metsä Board und in 
den Flächengewichten von 225 – 320 g/m2 erhältlich. Carta Allura wurde speziell 
für die Anforderungen von Luxusverpackungen entwickelt und ist, aufgrund 
einer ausgezeichneten Glätte, ideal für Folienlaminierungen und andere spezielle 
Effekte einsetzbar. Wie alle Kartonqualitäten von Metsä Board wird auch Carta 
Allura aus Frischfasern, nach dem Prinzip des »lightweighting«, hergestellt.
y www.metsaboard.com

Titelbeschreibung:
Die bunte Welt des Packungsdesigns bietet gerade im Bereich Beauty und Pharma 
schier unbegrenzte Möglichkeiten zu kreieren, zu variieren und zu kombinieren. 
Der Mondrianische Look dieses, von der Düsseldorfer Agentur Paxx gestalteten 
Titels steht für die vielfältig, bunte Unendlichkeit von Designideen.
y www.paxx.de
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Eine Special Edition erfordert – neben geringer Auflage – 
auch ein besonderes Auspackerlebnis.

Lebenswelten,  
mit denen sich  
der Käufer seine 
eigene Welt 
erträumen kann, 
wecken Begehr-
lichkeiten.

Nicht nur im Inhalt, 
auch in der Flasche 
liegt die ganze  
Historie und Wertig-
keit des Weinguts.
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