Anne Triebas Blick auf
die Verpackungs- und
Marketingwelt.

Frische

Regionalitat steht Ieltarme
einer Studie zu-
folge vor Bio und
Nachhaltigkeit an
erster Stelle.

Convenience-Produkte
aufwiéndig veredelt.

»Jedes Produkt ist eine Her-
ausforderung« - Scott Larritt
von Swear Words, Australien.

In den Stadten etabliert sich eine Gegenbewegung zu Globalisierung und
Unsicherheit, zu unpersénlichen Discountern und Einkaufsstra3en immer
starker. Der Vlerbraucher will wieder beraten werden und sehnt sich in seinem
Viertel nach einem persénlichem Einkaufsambiente zum Wohlfiihlen.

Das Gestaltungskonzept des Titels interpretiert mit einer visuellen Metapher
die Sehnstichte der einkaufenden Menschen. Bei der Umsetzung hat sich
SPY Brand Communication, Kéin, fiir eine Collage entschieden, die unter
anderem aus Hand-gefertigten Etiketten und einer Handzeichnung besteht,
die wie eine visualisierte Erinnerungsskizze aus der Vergangenheit wirkt und
dem Betrachter den Freiraum fiir eigene Assoziationen und Erinnerungen
lasst. Dabei hat sie einen eigenen Charakter und driickt Persénlichkeit aus —
so individuell, wie sich der moderne Mensch sein Einkaufserlebnis wiinscht.
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TopThema - Topic Ef]

»Emmas Enkel« verbindet Nostalgie mit Moderne.

TopThema - Topic E]
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Was sich wohl hinter
dieser schicken Faltschachtel
verbirgt?



