
Manufaktur 
führt zum indivi-
duellen Duft

Tuben mit Bedruckung 
in Fotoqualität

Arbeiten gerne mit  
neuen Technologien:  
Spy Brand Communication

4 creat iv  verpacken 2/2011

I n h a lt  c r e a t I v  v e r p a c k e n  2 / 2 0 1 1

Verpackung individualisiert sich. Sie wollen einen kirschroten Lippenstift 
 kombiniert mir stahlgrauem Kajal und dem seidigem Rouge ihrer Lieblingsmarke ? 
Verpackung wird die etablierten Normen und Regeln durchbrechen und zukünf-

tig immer spitzer werdende Zielgruppen individueller bedienen können. Vielleicht 
auch bald per »Schönheits-Mal-Set« im Aromaschutz-Beutel für die anspruchs-

volle Konsumentin von übermorgen, meint WINcommunication, Aachen,  
als Gestalter des Titels. 

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte 
von Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen 

ästhetischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig 
matt gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit 

besten Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, macht 
 Invercote Creato zum einem idealen Partner für grafische Anwendungen.
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