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Karl Lagerfeld und Sonja Rykiel kreieren für H&M, der Einzelhandel bietet eigene, 
selektive Food- und Kosmetiklinien an und Produkte bekannter Designer findet man 
bei Ikea. Wie wohl das Verständnis von Exklusivität zukünftig zu definieren sein mag, 

wenn alles glänzt, blinkt, aufwendig gestaltet und zu vertretbaren Preisen jedem 
Konsumenten zugänglich ist ? Kommt der neue Luxus dann vielleicht leise und schlicht 

daher ? fragt Sabinefunkdesign, Hamburg, und gestaltete den Jubiläumstitel.
Gedruckt und veredelt wurde er im UV-Offsetdruck von Vogt Foliendruck, Hessisch 

Lichtenau, vierfarbig auf Invercote G von Iggesund, Iggesund / Schweden. Der mit 
 metallisiertem PET einseitig laminierte Karton unterstreicht das luxuriöse Auftreten der 
Jubiläumsausgabe. Das auf dem Titel aufgespendete Folienprodukt zeigt den kreativen 
Umgang mit Bildern in einer Lenticulartechnikperspektive. Diese spezielle, transparente 
Linsenraster-Folie mit vielen Hundert exakt angeordneten Linsen an der Folienoberflä-
che reflektiert je nach Blickwinkel ein anderes Motiv. Für sicht- und fühlbare Erlebnisse 

sorgt ein Effektlack auf der Umschlagrückseite. Der Einsatz verschiedener Lacke ver-
leiht dem Umschlag eine hochwertige Optik und rundet damit die Veredelung ab. 

www.sabinefunkdesign.com | www.iggesundpaperboard.com | www.vogt-druck.de
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