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Karl Lagerfeld und Sonja Rykiel kreieren fiir H&M, der Einzelhandel bietet eigene,
selektive Food- und Kosmetiklinien an und Produkte bekannter Designer findet man
bei lkea. Wie wohl das Verstandnis von Exklusivitdt zukdinftig zu definieren sein mag,

wenn alles glénzt, blinkt, aufwendig gestaltet und zu vertretbaren Preisen jedem

Konsumenten zugéanglich ist? Kommt der neue Luxus dann vielleicht leise und schlicht
daher? fragt Sabinefunkdesign, Hamburg, und gestaltete den Jubildumstitel.

Gedruckt und veredelt wurde er im UV-Offsetdruck von Vogt Foliendruck, Hessisch
Lichtenau, vierfarbig auf Invercote G von Iggesund, Iggesund/Schweden. Der mit
metallisiertem PET einseitig laminierte Karton unterstreicht das luxurise Auftreten der
Jubildumsausgabe. Das auf dem Titel aufgespendete Folienprodukt zeigt den kreativen
Umgang mit Bildern in einer Lenticulartechnikperspektive. Diese spezielle, transparente
Linsenraster-Folie mit vielen Hundert exakt angeordneten Linsen an der Folienoberfla-
che reflektiert je nach Blickwinkel ein anderes Motiv. Fiir sicht- und fiihlbare Erlebnisse
sorgt ein Effektlack auf der Umschlagrtickseite. Der Einsatz verschiedener Lacke ver-
leiht dem Umschlag eine hochwertige Optik und rundet damit die Veredelung ab.
www.sabinefunkdesign.com |\www.iggesundpaperboard.com |www.vogt-druck.de

Kosmetik - Cosmetics

Kosmetik fur den russischen Markt:
Mitten ins Herz ...

Will glass become obsolete?

Bericht aus New York:
Ein Hauch von Hollywood

Case Study:
A historic brand - clean and modern

In the name of ...

Aus der Konsumentenpsychologie:
Nicht anfassen verboten!

Die Gedanken sind frei

Meldungen
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Cartoon-Verpackung

Ruckblick: 100 steht fur Entwicklung
creativ verpacken befragt Leser

An effective future — by Design

Verpackung als Aushdngeschild:
Verpackungs- und Materialhersteller
bekennen Farbe

Packungsdesign-Ausbildung:
Vom Lieblingsfach zum Lehrfach

Warum trégt die Kuh eine Sonnenbrille ?

Lacke - oberflachliche Helfer

= Markenfiihrung -
Brand Management

Mit dem Pfarrer Uber Markenwerte
diskutieren ...

Am Ende ist nichts gewonnen

= Portrait

Profil Design:
Markant, von ausgepragter,
personlicher Eigenart
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