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Titelbeschreibung:
Der Lolli als dickes Kinder-
gesicht. Ein iconografisches 
3D-Objekt mit einer ambiva-
lenten Botschaft. »Ach, ist der 
süß« oder »oh ist der dick«? 
Dazu drängen sich Fragen auf: 
Ist Zucker das nächste Niko-
tin? Wird der Zuckerkonsum 
künftig gesellschaftlich ge-
ächtet? Wie werden wir unser 
Leben dann noch versüßen 
können? Der Designer Lukas 
Heintschel kreierte das süße Denk-mal zur Zukunft der Süß-
ware für Heintschel® — www.heintschel.haus

Das Material für die Um-
schläge dieser Zeitschrift 
wird von Stora Enso her-

gestellt – dem Verarbeiter erneuerbarer Rohstoffe. Es handelt 
sich um die Sorte Ensocoat 2S™ mit einem Flächengewicht 
von 240 g/m², die dank ihrer Glätte, Weißgrad und Helligkeit  
exzellente Druckergebnisse gewährleistet. — 
www.storaenso.com
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