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Das vermeintlich putzige 
Thema »Sweets & Snacks« ist 
in der Verpackungswelt von 
unwahrscheinlich großer Be-
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für den Gaumen will attrak-
tiv umhüllt sein, sei es der 
schnelle Burger, als Klassiker 
für den Hunger zwischen-
durch, oder die süße Nasche-
rei, die Groß und Klein einen 
positiven Zuckerrausch be-
schert. Eine gigantische Maschinerie, wie die Illustration auf 
dem Titel schon vermuten lässt. Den Titel gestaltete Donkey, 
Hamburg — www.donkey.de

Der Titel wurde in Zusammenarbeit mit Einsatz Creative 
 Production ausgefeilt und reingezeichnet. Seit Jahren ist Ein-
satz Partner von Donkey und spielt nicht nur bei dieser Titel-
gestaltung, sondern auch bei der Produktion zahlreicher Ver-
packungen eine tragende Rolle. Von der Reinzeichnung bis zur 
Abwicklung der Produktion — www.einsatz.de
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