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Titelbeschreibung:
Trends sind für Designer Start-
punkt und Ziel der Arbeit – denn 
was ist der Trend ohne Design? Der 
Trend für 2017 zeigt geometrisch 
strenge Muster, jedoch eingebettet 
in Farben, die an eine vergange-
ne Ära erinnern; minimalistische 
Formen, die Markenliaison, Mün-
chen, jedoch als Handskizzen als 
zugänglich und vertraut präsen-
tiert. Die scheinbaren Gegensätze der aktuellen Trends wer-
den von den Kreativen der Agentur gefiltert, interpretiert und 
gestaltet bis ein kohärentes neues Gefüge entsteht – als neuer 
Startpunkt. — www.markenliaison.com

Der Karton für den Umschlag dieser 
Ausgabe wurde von Stora Enso herge-
stellt – dem Verarbeiter erneuerbarer 
Rohstoffe. Es handelt sich um Performa 
White 240 g/m², einen Faltschachtel-
karton mit gestrichener Rückseite, der 
sich für die Verpackung empfindlicher 
Produkte, wie Schokolade, eignet. — 
www.storaenso.com
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