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Titelbeschreibung:
Immer ein spannendes Zusam-
menspiel von Farbe, Form und 
Material. Immer ein Appell an 
alle unsere Sinne: Sehen, Füh-
len, Schmecken. Immer eine 
Verführung nach dem Muster: 
Die Neugier wecken, das Zugrei-
fen fördern und dann den Kauf-
wunsch stärken. Das zeigt das 
Titelmotiv der aktuellen Ausga-
be von creativ verpacken, das sich 
die Kreativen von KH Design aus Offenbach erdacht haben.
— www.khdesign.de 
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