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Titelbeschreibung:
Die Zukunft wird schön ! Im Zeichen der Industrie 4.0 erfahren Verpackungs­
designer und -entwickler fantastische Möglichkeiten, den genialsten Ideen Leben 
einzuhauchen. Mittels Rapid Manufacturing können Verpackung und Produkt voll­
kommen kongruent erschaffen werden – wie der verlockende Schoko-Gold-Hase, 
den sich das Hamburger Unternehmen Indeed für das Titelcover der aktuellen 
Ausgabe von creativ verpacken erdacht hat. Dabei wird auf die gesamte Palette 
möglicher Kreativität zurückgegriffen und es werden wahrlich ganzheitliche Mar­
kenprodukterlebnisse geschaffen – ach, welch süßer Luxus !
y www.indeed-innovation.com

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist 
beidseitig beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit 
einer Grammatur von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen 
Weißgrad für eine brillante Darstellung des Drucks sowie 
eine herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch 

seine weiche Oberflächenstruktur eignet er sich besonders für Folienveredelungen 
und Prägungen. Somit bietet Ensocoat 2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen 
eine beidseitige Präsentationsfläche, die Eindruck macht.
y www.storaenso.com
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