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Titelbeschreibung:
Welche neuen, überraschenden Verpackungsideen erwarten uns 2014 ?  
Das Jahr sieht vielversprechend und rosig aus – zumindest aus der optimistischen 
Sicht der Designagentur PAXX, Düsseldorf, die 2014 die Titel von creativ verpacken 
gestaltet. »Der Herz-Lolly impliziert Hoffnung, Neugier, Freude und Liebe zum 
Packungsdesign. Wir sind gespannt, welche Gestaltungen in diesem Jahr erstaunen 
und überraschen werden.«
y www.paxx.de

Das Umschlagmaterial Carta Integra (250 g/m2)  
von Metsä Board ist ein vollgestrichener, ge-

bleichter Karton mit gestrichener Rückseite, erhältlich in einem Flächengewicht 
von 170 bis 330 g/m2. Optische Brillanz und ausgezeichnete Oberflächeneigen
schaften auf beiden Seiten machen Carta Integra zum idealen Produkt für 
luxuriöse Druckanwendungen und Spezialverfahren wie die Folienveredlung. 
Wie alle Kartonqualitäten von Metsä Board wird er aus Frischfasern hergestellt 
und zeichnet sich durch seine Nachhaltigkeit, sein geringes Gewicht, bei gleich
zeitig hoher Steifigkeit, und durch eine konsistente Qualität aus. Carta Integra 
kann in direktem Lebensmittelkontakt eingesetzt werden und wird unter an
derem für Schokolade und andere Süßwaren empfohlen.
y www.metsaboard.com
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