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Gesund und 
wohlschmeckend 
spiegelt sich im 
Packungskonzept 
wider.

ISM-Aussteller 
über die Rolle 
der Verpackung.

Arbeitet mit Bildern,  
die ins Herz treffen:  

brandix design + strategy.
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In der Realität unmögliche Formen werden durch innovatives Design möglich 
gemacht. Zumindest auf dem Papier. Neueste Technologien der Veredelung und 
exklusive Materialien unterstützen dabei den gewünschten Effekt und zeigen 
die Möglichkeiten im heutigen modernen Verpackungsdesign auf. Passend zur 
Ausgabe »Sweets & Snacks« visualisiert als aktuelles Titelbild eine Schokoladen-
verpackung, veredelt durch Die Druckveredelung Köch & Glasder, Neuss, 
und gedruckt von Druckerei Heinz Lautemann, Düsseldorf, auf Ensocoat 2S 
von Stora Enso. Die Zürcher Markenagentur Schoch & Sonders ( www.schoch-
sonders.ch), die 2013 für das Titeldesign von creativ verpacken zuständig ist, hat 
den aktuellen Titel gestaltet und für die Veredelung angelegt.

Das Umschlagmaterial Ensocoat 2S von Stora Enso ist 
zweiseitig beschichtet. Der Multi-Layer SBS-Karton, hier mit 
einer Grammatur von 240 g/m2, sorgt mit seinem hohen 
Weißgrad für eine brilliante Darstellung des Drucks sowie 
eine herausragende Farb- und Kontrastausbildung. Durch 
seine weiche Oberflächenstuktur eignet er sich beson-
ders für Folienveredelungen und Prägungen. Somit bietet 
Ensocoat 2S für anspruchsvolle Verpackungslösungen eine 
beidseitige Präsentationsfläche, die Eindruck macht. 
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Die Shoppingwelt 
von morgen zeigt 
sich voller Herausfor-
derungen für Handel 
und Verbraucher.

Neue Technologien am PoS 
ermöglichen Verpackungen, 
Erlebnisse zu versprechen.

Verpackung verschafft Honig 
hochwertigen Markenauftritt.
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„ Mit nur wenigen Hand-
griffen verwandelte sich 

die Schachtel in eine Spielkonsole.


