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Das internationale Design-Konzept »Universal Design / Universelles Design« ist ein 
komplexes Thema. Um alle Anforderungen und die vielschichtigen Kriterien zu 

erfüllen, muss man die »eierlegende Wollmilchsau« kreieren, was den Gestalter vor 
allem im Verpackungbereich vor außergewöhnliche Herausforderungen stellt.

SPY Brand Communication, Köln, hat sich als Titel-gestaltende Designagentur 
die Frage gestellt, ob ein 100prozentiges »Universal Packungsdesign« überhaupt 

realisierbar ist, ob EINE »kleine Schachtel« für diese Herausforderung groß genug ist. 
Was kann eine Verpackung im Rahmen ihrer Möglichkeiten überhaupt leisten, wo 

sind die Grenzen ? Schlichtweg: kann sie die eierlegende Wollmilchsau sein ?
Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, 280 g/m2, einer Karton- 

sorte von Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich  
hohen ästhetischen Druckanforderungen kreiert worden ist. 
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