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Der Konsument wird beim Gang zwischen den Supermarktregalen einer Reizüber­
flutung ausgesetzt, ausgelöst durch viele Produkte und deren Verpackungen.  

Bei welchem Produkt soll er zugreifen, wenn der Preisunterschied geringfügig 
variiert und kaum eine Rolle spielt ? Greift er zu der Marke, die sich bereits durch 

hohen Werbedruck etabliert hat, oder fällt die Wahl auf eine No-Name Variante ?  
Anders gefragt, welche Chancen haben Hersteller, ihre Produkte für den Dschun­

gel des Point of Sale zu wappnen ? Die Antwort ist so einfach, wie es schwer ist, 
sie in die Tat umzusetzen: mit einer Verpackung für ihr Produkt, die aufmerksam 

macht, Begehrlichkeit und Vertrauen weckt und im Gedächtnis bleibt, meint 
Wincommunication, Aachen, zu dem von der Agentur gestalteten Titelmotiv.

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Kartonsorte 
von Iggesund, die eigens für grafische Produkte mit außergewöhnlich hohen 

ästhetischen Druckanforderungen kreiert worden ist. Der Karton ist beidseitig  
matt gestrichen und hat eine gleichmäßige Oberfläche. Diese, kombiniert mit 

besten Kartoneigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten, macht  
Invercote Creato zu einem idealen Partner für grafische Anwendungen.
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