
4 creat iv  verpacken 1/2010

I n h a lt  c r e a t I v  v e r p a c k e n  1 / 2 0 1 0

Anne Trieba 
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 Verbraucher

Brand Care:  
Einfallstor für Marken 

in Asien

Sie stehen auf keiner Einkaufsliste, sie können uns trösten, verwöhnen 
und belohnen. Sie liegen manchmal auf unseren Kopfkissen, wenn wir 

unterwegs sind. Denkt man an die klassischen Pralinen, so kommen auch 
schnell Erinnerungen an die edlen Tropfen, die Opa gern naschte; die 

Piemont Kirschen, die Mutter zum Muttertag bekam; oder an die gute alte 
Cognacbohne, die zur Musik von Peter Alexander gereicht wurde. Anlässe 
und Rituale ändern sich, die Verpackungen heute sind weniger aufwendig, 

die Einheiten kleiner – man nascht, mit wem man will – zu jeder Zeit und 
an jedem Ort. Verschenkt wird heute nur, was wirklich exklusiv ist …  

Idee und Gestaltung des Titels: Sabinefunkdesign GmbH, Hamburg 
Rendering-Illustration: Finalartworks

Gedruckt wurde der Umschlag auf Invercote Creato, einer Karton-
sorte von  Iggesund. Der Karton ist beidseitig matt gestrichen und hat 

eine gleichmäßige Oberfläche. Diese kombiniert mit besten Karton-
eigenschaften sowie Veredelungs- und Prägemöglichkeiten machen 

 Invercote Creato zum Partner für grafische Anwendungen.
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»Die Frage, die in den 
 Verbrauchern wächst, lautet:
Brauche ich das alles?« 

Dr. Stephan telSchow, GIM
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